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Mairketing de Qrea-i.

En este imnovador plm]u..'m. que
mezcla el concepio tradicional de postal
turistica con los contenidoa muliime-
dia. 3¢ ofrece toda la informacién con-
teniida en tres u:i!npu'- turisticos de la
]Iu.rll'.i. foios. un video de alin calidad
tecnica ¥ minsica, En la scoualidad, la
compaiiin vallsoletana desarrolla esta
misma idea para la promocién turisoc
de Idanda. La mitad de su mercado,
tanto institucional como de empresas,
tutrrlpnmlr a Castilla ¥ Ledai, mictiiras
que el resto de su negocio se reparte
cnitic  Baleares, Madrid, Levanie ¥

Andalucia,

I3NTIED prerctcrriaprelcnr
“Muestras  perspectivas para la

segunida mitad de 2003 son muy alen-

tadoras va que fencmos imporanies

provecios como of primer DV rec-

wangular de Espafis v crecmos

que scrd el des- -

pegue
defimitve de la [ i1l B

pafia. Emperamos a recoger los frutos
el tiempo que hemos invertido ide-
ando nueves productos ¥ haciendo las
cotas mids pequenas para Facilitar so
transparie. Mucstro lema siempre ha
wiilis Fitcantraremas wn r#mim irno [
Crrearemias, apunta Alberio Parcdes.

rea-t es vn cjemplo de emprende-
dores de la regaon que ban optado mi-
ciar st andadura en Castilla v Ledn. En
este sentido, Carlos Burges comenia
*lax E PRESAS ECERILAMADS Mds .ﬂ_'!.'lhlli
de las administraciones coando empe-
ZAMAOE, ¥ que otras rc-;inu.ﬂ.. quie ade-
mas estan mds avanzadas weonoldgica-
mente, las esuin ofreciendo a sus
Pymes, o esios imomenios, s csid
produciends un cambio considerable
en la sociedad en nuestro secior v e
labor de todos crear interés hacia las
nuevas teenologias ¥ que empresarios
¥ cindadanos tengan acceso a ellas”™,
concluye Cirlos Barjgos.
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